Zatacznik nr 3.1.

Ustalenia szczegétowe w zakresie zasad i warunkéw sytuowania reklam innych niz szyldy w strefie A

LOKALIZACJA WARIANT FORMA DLA KOGO ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA
1 2 3 4 5
na budynkach w w formie gabloty reklamowej, | dla podmiotéw prowadzgcych a) maksymalnie 1 gablota przy 1 wejsciu, w ktérej moga byc¢
kondygnaciji parteru gdzie prezentowane sg dziatalno$¢ w budynku w prezentowane informacje réznych podmiotéw tgcznie,
szczegoty oferty podmiotu lokalach zlokalizowanych na

b) przy drzwiach wejsciowych do budynku, przy wnece
wejsciowej lub przejsciu bramnym na licu wewnetrznych
Scian przejscia bramnego, z boku tego wejscia na
powierzchni elewacji pomiedzy wejsciem a krawedzig
budynku, bgdz krawedzig okna,

prowadzgcego dziatalnosc, kondygnacjach innych niz parter
i dla podmiotéw prowadzacych
dziatalno$¢ w lokalach
zlokalizowanych w parterze

c) w odlegtosci od kazdego z elementéw wymienionych w
lit. b minimum 10 cm,

d) o wymiarach maksymalnych 70 cm x 150 cm i grubosci
I maksymalnej 20 cm,

e) lokalizowana rownolegle do ptaszczyzny elewacji,

f) umieszczona centralnie w stosunku do elementow
sgsiadujgcych takich jak krawedzie okna, drzwi,

0) siegajgce nie wyzej niz gérna krawedz wneki drzwiowej
wejscia, bgdz krawedz przejscia bramnego, przy czym za
gorna krawedz nalezy przyjg¢ krawedz tego fragmentu
wneki, ktéry ma ksztatt prostokata,

h) zlokalizowana minimum 50 cm nad poziomem wejscia,
spocznika schodéw;

na oknach w formie logo, logotypu, wytgcznie dla podmiotéw a) reklama w catosci musi by¢ zlokalizowana w odlegtosci
budynkow w tablicy, plakatu, w tym prowadzgcych dziatalno$¢ w minimum 5 cm od krawedzi ramy okna z kazdej strony,
kondygnaciji parteru zawieszonych od strony parterach budynkéw, z oknami
i lokalu za szybg okienna, w parterze zwréconymi w b) o powierzchni ekspozycyjnej zajmujacej maksymainie 10%
reklamy naklejanej na szybe | kierunku drogi publicznej, powierzchni wszystkich szyb danego okna, przy czym
nalezacymi do lokalu dopuszcza sig wytgcznie 1 reklame o wymiarach
zajmowanego przez dany maksymalnych 20 cm x 30 cm lokalizowang na drzwiach

podmiot wejsciowych do lokalu;
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w oknach budynkow w formie witryny, gdzie wytgcznie dla podmiotow a) reklama w catosci musi by¢ zlokalizowana w odlegto$ci
w kondygnaciji eksponowane sg towary prowadzgcych dziatalnos¢ w minimum 10 cm od lica wewnetrznej szyby okiennej do
parteru dostepne w danym lokalu parterach budynkéw, z oknami wnetrza lokalu,
w parterze zwréconymi w b) ekspozycja towaréw musi umozliwia¢ wglgd we wnetrze
I kierunku drogi publicznej, lokalu, co oznacza zakaz umieszczania tablic, plakatéw
nalezgcymi do lokalu innych niz wedtug wariantu I, przeston z materiatéw czy
zajmowanego przez dany $cianek dziatowych,
podmiot c) dopuszcza sie lokalizacje regatéw, na ktérych sg
umieszczone produkty oferowane w lokalu;
na budynkach w formie reklamowej siatki lokalizowanych wytgcznie na a) o powierzchni ekspozycyjnej reklamy zajmujgcej
ochronnegj czas prowadzenia robot maksymalnie 25% powierzchni siatki ochronnej,
budowlanych i nie dtuzej niz na b) dla budynkéw wpisanych do rejestru zabytkéw bgdz do
1 rok, przy czym po likwidaciji gminnej ewidencji zabytkéw siatka ochronna musi
v siatki reklamowej, a dalszym przedstawia¢ rysunek elewacji budynku podlegajgcej pracom
prowadzeniu robot budowlanym przynajmniej na 75% powierzchni siatki
budowlanych, siatka ochronna ochronnej;
nie moze zawiera¢ kolejnej
reklamy
wolnostojgce w formie potykacza dla podmiotéw prowadzacych a) lokalizowany wytgcznie na chodniku bgdz terenie
w pasie drogi lub na dziatalno$¢ w budynku w nalezgcym do podmiotu prowadzgcego dziatalnosé,
terenie nalezgcym lokalach zlokalizowanych na b) wytgcznie w sposéb nie powodujgcy utrudnien w ruchu
do podmiotu kondygnacjach innych niz parter | pieszym,
prowadzgcego i dla podmiotéw prowadzacych c) w odlegtosci do 2,0 m od wejscia do lokalu, ktérego
dziatalnosé dziatalno$¢ w lokalach reklama na potykaczu dotyczy,
\Y; zlokalizowanych w parterze d) wykonany z metalu, drewna, tablicy z powtokg, na ktérej
mozna zapisywac¢ informacje kreda lub pisakiem,
e) 1 potykacz na 1 wejscie do budynku, w przypadku gdy
wejscie prowadzi do kilku lokali informacja na potykaczu
moze dotyczy¢ kilku podmiotéw jednoczesnie,
f) wytgcznie w godzinach funkcjonowania lokalu i w
godzinach dostepnosci dla klientow;
na lambrekinie Vi w formie logo, logotypu w pasie drogi wytgcznie dla a) lokalizowane w pasie drogi w odlegtosci od 0 do 10,0 m od

markizy lub

podmiotéw prowadzgcych

elewacji z oknami nalezgcymi do lokalu prowadzgcego
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parasola dziatalno$é w lokalach dziatalno$¢ lub na terenach nalezgcych do podmiotu
przestaniajgcych zlokalizowanych w parterze prowadzgcego dziatalnosg¢,
przestrzeh ogrodka b) wytagcznie za zgoda zarzadcy drogi i w sposéb nie
gastronomicznego ALBO powodujacy utrudnien w ruchu pieszym i kotowym,
oraz na elementach ¢) logo lub logotyp moga zajmowaé maksymalnie 20%
wyposazenia na terenie nalezgcym do danego | powierzchni lambrekinu oraz do 10% powierzchni elementow
ogrodka podmiotu zaréwno dla wyposazenia ogrodka gastronomicznego,
gastronomicznego podmiotdw prowadzgcych d) markizy i parasole muszg byé wykonane w kolorystyce
takich jak krzesta, dziatalnos¢ w lokalach jednolitej dla 1 podmiotu prowadzacego dziatalnosé,
stoty, elementy Zlokalizowanych w parterze jak i | wytgcznie w kolorze biatym (RAL 9010) albo odcienie
oddzielajace dla podmiotéw prowadzacych szarego albo odcienie bezowego;
przestrzen ogrodka dziatalno$¢ w budynku
od przestrzeni ulicy w lokalach zlokalizowanych na
kondygnacjach innych niz parter
wolnostojgce w formie stupow dowolny podmiot, zarzadca a) o wysokosci do 3,5 m i srednicy podstawy do 1,5 m;
VIl ogtoszeniowo —
reklamowych
wbudowanych w przystanki dowolny podmiot, zarzadca a) w formie citylight,
VI komunikacji publicznej b) wbudowanych w maksymalnie jeden bok lub panel
przystanku;
reklamy czasowe w formie plakatow, baneréw, | wytgcznie na maksymalnie 1 a) z wyraznie oznaczong datg, kiedy ma miejsce
tablic, ekspozytoréw, miesigc przed datg kiedy ma reklamowane wydarzenie oraz danymi podmiotu
potykaczy, tablic miejsce reklamowane odpowiedzialnego za lokalizacje reklamy, umozliwiajgcymi
umieszczanych na stupach wydarzenie oraz maksymalnie 7 | petng identyfikacje tego podmiotu,
IX ogtoszeniowo — dni po dacie kiedy ma miejsce b) o powierzchni ekspozycyjne;j:

reklamowych, ogrodzeniach,
lampach ulicznych

zakonczenie reklamowanego
wydarzenia,

— pojedynczego plakatu, banera i tablicy do 3,0 m2,
— pojedynczego ekspozytora do 6,0 m?;

c) o wysokosci maksymalnej ekspozytoréw i wolnostojgcych
tablic 6,0 m.




Zatacznik nr 3.2.

Ustalenia szczegdétowe w zakresie zasad i warunkdéw sytuowania reklam innych niz szyldy w strefie B

LOKALIZACJA

WARIANT
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1

2

3

4

5

na budynkach w
kondygnaciji parteru

w formie gabloty reklamowej,
gdzie prezentowane sg
szczegoty oferty podmiotu
prowadzgcego dziatalnosc,

dla podmiotéw prowadzgcych
dziatalno$¢ w budynku w
lokalach zlokalizowanych na
kondygnacjach innych niz parter
i dla podmiotéw prowadzacych
dziatalno$¢ w lokalach
zlokalizowanych w parterze

a) maksymalnie 1 gablota przy 1 wejsciu, w ktérej moga byc¢
prezentowane informacje réznych podmiotéw tgcznie,

b) przy drzwiach wejsciowych do budynku, przy wnece
wejsciowej lub przejsciu bramnym na licu wewnetrznych
Scian przejscia bramnego, z boku tego wejscia na
powierzchni elewacji pomiedzy wejsciem a krawedzig
budynku, bgdz krawedzig okna,

c) w odlegtosci od kazdego z elementéw wymienionych w lit.
b minimum 10 cm,

d) o wymiarach maksymalnych 70 cm x 150 cm i grubosci
maksymalnej 20 cm,

e) lokalizowana rownolegle do ptaszczyzny elewacji,

f) umieszczona centralnie w stosunku do elementow
sgsiadujgcych takich jak krawedzie okna, drzwi,

0) siegajgce nie wyzej niz gérna krawedz wneki drzwiowej
wejscia, bgdz krawedz przejscia bramnego, przy czym za
gorna krawedz nalezy przyjg¢ krawedz tego fragmentu
wneki, ktéry ma ksztatt prostokata,

h) zlokalizowana minimum 50cm nad poziomem wejscia,
spocznika schodow;

na oknach
budynkow w
kondygnaciji parteru

w formie logo, logotypu,
tablicy, plakatu, w tym
zawieszonych od strony
lokalu za szybg okienng,
reklamy naklejanej na szybe

wytgcznie dla podmiotéw
prowadzgcych dziatalno$¢ w
parterach budynkéw, z oknami
w parterze zwréconymi w
kierunku drogi publicznej,
nalezgcymi do lokalu
Zajmowanego przez dany
podmiot

a) reklama w catosci musi by¢ zlokalizowana w odlegtosci
minimum 0,05 m od krawedzi ramy okna z kazdej strony,

b) o powierzchni ekspozycyjnej zajmujgcej maksymalnie 10%
powierzchni wszystkich szyb danego okna, przy czym
dopuszcza sie wytgcznie 1 reklame o wymiarach
maksymalnych 20 cm x 30 cm lokalizowang na drzwiach
wejsciowych do lokalu;
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w oknach budynkow w formie witryny, gdzie wytgcznie dla podmiotow a) reklama w catosci musi by¢ zlokalizowana w odlegto$ci
w kondygnaciji eksponowane sg towary prowadzgcych dziatalnos¢ w minimum 10 cm od lica wewnetrznej szyby okiennej do
parteru dostepne w danym lokalu parterach budynkow, z oknami wnetrza lokalu,
w parterze zwréconymi w . _ . S—

1l kierunku drogi publicznej, b) ekspozycja towaréw musi umozliwia¢ wglad we wnetrze
nalezacymi do lokalu !okalu, co oznacza zakaz umieszczania tablic, ;.)Ia’katéw
zajmowanego przez dany innych niz wedtug wariantu Il, przeston z materiatoéw czy
podmiot Scianek dziatowych;

na budynkach w formie reklamowej siatki lokalizowanych wytgcznie na a) o powierzchni ekspozycyjnej reklamy zajmujgcej
ochronnegj czas prowadzenia robot maksymalnie 25% powierzchni siatki ochronnej,
budowlanych i nie dtuzej niz na b) dla budynkéw wpisanych do rejestru zabytkéw bgdz do
1 rok, przy czym po likwidaciji gminnej ewidencji zabytkéw siatka ochronna musi

v siatki reklamowej, a dalszym przedstawia¢ rysunek elewacji budynku podlegajgcej pracom
prowadzeniu robot budowlanym przynajmniej na 75% powierzchni siatki
budowlanych, siatka ochronna ochronnej;
nie moze zawiera¢ kolejnej
reklamy

w formie logo, logotypu, wylgcznie na nieruchomosciach, | a) o maksymalnej powierzchni ekspozycyjnej 6,0 m2tgcznie
reklamy malowanej na gdzie tgczna powierzchnia na 1 budynek,
elewaciji, gdzie ttem jest terenu zagospodarowana na b) wytacznie na elewacjach bezokiennych budynkéw
Vv Sciana budynku w kolorze prowadzenie danej dziatalnoSci niemieszkalnych;
catej elewacji, tablicy, wynosi minimum 2000 m?
plakatu wklejanego w rame
instalowang na elewacji
w formie logo, logotypu, wytgcznie na nieruchomosciach, | a) o maksymalnej powierzchni ekspozycyjnej 12,0 m? tgcznie
reklamy malowanej na gdzie fgczna powierzchnia na 1 budynek,
elewaciji, gdzie ttem jest terenu zagospodarowana na b) wytgcznie na elewacjach bezokiennych budynkow
VI Sciana budynku w kolorze prowadzenie danej dziatalnoSci niemieszkalnych;
catej elewacji, plakatu wynosi minimum 5000 m?
wklejanego w rame
instalowang na elewacji
wolnostojgce w formie potykacza dla podmiotéw prowadzacych a) lokalizowany wytgcznie na chodniku bgdz terenie
w pasie drogi lub na Vi dziatalno$¢ w budynku w nalezgcym do podmiotu prowadzgcego dziatalnosé,

terenie nalezgcym
do podmiotu

lokalach zlokalizowanych na
kondygnacjach innych niz parter

b) wytgcznie w sposéb nie powodujgcy utrudnien w ruchu
pieszym,
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prowadzacego i dla podmiotéw prowadzgcych c) w odlegtosci do 2,0 m od wejscia do lokalu, ktérego
dziatalnosé dziatalno$é w lokalach reklama na potykaczu dotyczy,
zlokalizowanych w parterze d) wykonany z metalu, drewna, tablicy z powtokg, na ktorej
mozna zapisywac¢ informacje kreda lub pisakiem,
e) 1 potykacz na 1 wejscie do budynku, w przypadku gdy
wejscie prowadzi do kilku lokali informacja na potykaczu
moze dotyczy¢ kilku podmiotéw jednoczesnie,
f) wytgcznie w godzinach funkcjonowania lokalu i w
godzinach dostepnosci dla klientow;
na lambrekinie w formie logo, logotypu w pasie drogi wytgcznie dla a) lokalizowane w pasie drogi w odlegtosci od 0 do 10,0 m od
markizy lub podmiotdéw prowadzacych elewacji z oknami nalezgcymi do lokalu prowadzgcego
parasola dziatalnos¢ w lokalach dziatalnos¢ lub na terenach nalezacych do podmiotu
przestaniajgcych zlokalizowanych w parterze prowadzgcego dziatalnosg¢,
przestrzen ogrodka b) wytacznie za zgodg zarzadcy drogi i w sposoéb nie
gastronomicznego ALBO powodujacy utrudnien w ruchu pieszym i kolowym,
oraz na elementach c) logo lub logotyp moga zajmowaé¢ maksymalnie 20%
wyposazenia Vil na ter_enie nalezagcym do danego | powierzchni lambrekinu oraz do 10% powierzchni elementéw
ogrédka podmiotu zaréwno dla wyposazenia ogrodka gastronomicznego,
gastronomicznego podmiotéw prowadzgcych d) markizy i parasole muszg by¢ wykonane w kolorystyce
takich jak krzesta, dziatalnos¢ w lokalach jednolitej dla 1 podmiotu prowadzgcego dziatalnosé,
stoty, elementy Zlokalizowanych w parterze jak i | wytgcznie w kolorze biatym (RAL 9010) albo odcienie
oddzielajgce dla podmiotéw prowadzacych szarego albo odcienie bezowego;
przestrzen ogrodka dziatalno$¢é w budynku
od przestrzeni ulicy w lokalach zlokalizowanych na
kondygnacjach innych niz parter
wolnostojgce w formie stupow dowolny podmiot, zarzadca a) o wysokosci do 3,5 m i srednicy podstawy do 1,5 m;
IX ogtoszeniowo —
reklamowych
wbudowanych w przystanki dowolny podmiot, zarzadca a) w formie citylight,
X komunikacji publicznej b) wbudowanych w maksymalnie jeden bok lub panel
przystanku;
w formie pylonu wytgcznie na nieruchomosciach, | a) o maksymalnej wysokosci do 7,5 m i szerokosci do 1,6 m,
X gdzie taczna powierzchnia b) maksymalnie 1 pylon dla jednego podmiotu prowadzgcego

terenu zagospodarowana na
prowadzenie danej dziatalnosci

dziatalnosc¢,

¢) nie mozna lokalizowac tgcznie z wariantem XIllI,
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wynosi minimum 2000 m?, przy | d) nie mozna lokalizowa¢ tgcznie z szyldami wedtug
czym dopuszcza sie lokalizacje | wariantow IX i X w tabeli w zatgczniku nr 2.2.;
pylonu cenowego stacji paliw
opcjonalnie na innej
nieruchomosci, w odlegtosci do
300 m od granic nieruchomosci,
na ktérej zlokalizowana jest
stacja paliw
w formie totemu wytgcznie na nieruchomosciach, | a) o maksymalnej wysokosci do 10,0 m,
gdzie tgczna powierzchnia b) maksymalnie 1 totem dla jednego podmiotu prowadzgcego
Xl terenu zagospodarowana na dziatalnosé;
prowadzenie danej dziatalnosci
wynosi minimum 2000 m?2
w formie billboardu wylgcznie na nieruchomosciach, | a) o maksymalnej powierzchni ekspozycyjnej do 12,0 m?,
gdzie tgczna powierzchnia gdzie gérna krawedz billboardu siega maksymalnie
terenu zagospodarowana na 6,0 m n.p.t.,
prowadzenie danej dziatalnosci b) maksymalnie 1 billboard na nieruchomosci podmiotu
wynosi minimum 5000 m? prowadzgcego dziatalnos¢ w odlegtosciach:
X1 — minimum 8,0 m od krawedzi jedni,
— minimum 3,0 m od granicy dziatki,
— minimum 10,0 m od jakichkolwiek budynkoéw,
¢) nie mozna lokalizowac tgcznie z wariantem XI,
d) nie mozna lokalizowac tgcznie z szyldami wedtug
wariantow IX i X w tabeli w zatgczniku nr 2.2;
reklamy czasowe w formie plakatow, baneréw, | wylgcznie na maksymalnie 1 a) z wyraznie oznaczong datg, kiedy ma miejsce
tablic, ekspozytoréw, miesigc przed datg kiedy ma reklamowane wydarzenie oraz danymi podmiotu
potykaczy, tablic miejsce reklamowane odpowiedzialnego za lokalizacje reklamy, umozliwiajgcymi
umieszczanych na stupach wydarzenie oraz maksymalnie 7 | petng identyfikacje tego podmiotu,
X1V ogtoszeniowo — dni po dacie kiedy ma miejsce b) 0 powierzchni ekspozycyjnej:

reklamowych, ogrodzeniach,
lampach ulicznych

zakonczenie reklamowanego
wydarzenia,

— pojedynczego plakatu, banera i tablicy do 3,0 m?,
— pojedynczego ekspozytora do 6,0 m?,

c) o wysokosci maksymalnej ekspozytorow i wolnostojgcych
tablic 6,0 m.




Zatacznik nr 3.3.

Ustalenia szczegdtowe w zakresie zasad i warunkdéw sytuowania reklam innych niz szyldy w strefie C
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4

5

na budynkach w
kondygnaciji parteru

w formie gabloty reklamowej,
gdzie prezentowane sg
szczegoty oferty podmiotu
prowadzgcego dziatalnosc,

dla podmiotéw prowadzgcych
dziatalno$¢ w budynku w
lokalach zlokalizowanych na
kondygnacjach innych niz parter
i dla podmiotéw prowadzacych
dziatalno$¢ w lokalach
zlokalizowanych w parterze

a) maksymalnie 1 gablota przy 1 wejsciu, w ktérej moga byc¢
prezentowane informacje réznych podmiotéw tgcznie,

b) przy drzwiach wejsciowych do budynku, przy wnece
wejsciowej lub przejsciu bramnym na licu wewnetrznych
Scian przejscia bramnego, z boku tego wejscia na
powierzchni elewacji pomiedzy wejsciem a krawedzig
budynku, bgdz krawedzig okna,

c) w odlegtosci od kazdego z elementéw wymienionych w lit.
b minimum 10cm,

d) o wymiarach maksymalnych 70 cm x 150 cm i grubosci
maksymalnej 20 cm,

e) lokalizowana rownolegle do ptaszczyzny elewacji,

f) umieszczona centralnie w stosunku do elementow
sgsiadujgcych takich jak krawedzie okna, drzwi,

0) siegajgce nie wyzej niz gérna krawedz wneki drzwiowej
wejscia, bgdz krawedz przejscia bramnego, przy czym za
gorna krawedz nalezy przyjg¢ krawedz tego fragmentu
wneki, ktéry ma ksztatt prostokata,

h) zlokalizowana minimum 50 cm nad poziomem wejscia,
spocznika schodéw;

na oknach
budynkow w
kondygnaciji parteru

w formie logo, logotypu,
tablicy, plakatu, w tym
zawieszonych od strony
lokalu za szybg okienng,
reklamy naklejanej na szybe

wytgcznie dla podmiotow
prowadzgcych dziatalno$¢ w
parterach budynkéw, z oknami
w parterze zwréconymi w
kierunku drogi publicznej,
nalezgcymi do lokalu
zajmowanego przez dany
podmiot

a) reklama w catosci musi by¢ zlokalizowana w odlegtosci
minimum 5 cm od krawedzi ramy okna z kazdej strony,

b) o powierzchni ekspozycyjnej zajmujgcej maksymalnie 10%
powierzchni wszystkich szyb danego okna, przy czym
dopuszcza sie wytgcznie 1 reklame o wymiarach
maksymalnych 20 cm x 30 cm lokalizowang na drzwiach
wejsciowych do lokalu;
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w oknach budynkéw
w kondygnacji

w formie witryny, gdzie
eksponowane sg towary

wytgcznie dla podmiotow
prowadzgcych dziatalno$¢ w

a) reklama w catosci musi by¢ zlokalizowana w odlegtosci
minimum 10 cm od lica wewnetrznej szyby okiennej do

parteru dostepne w danym lokalu parterach budynkéw, z oknami wnetrza lokalu,
w parterze zwréoconymi w - y - TR
1l . . . . b) ekspozycja towaréow musi umozliwia¢ wglagd we wnetrze
kierunku drogi publicznej, . ) . ;
. . lokalu, co oznacza zakaz umieszczania tablic, plakatow
nalezacymi do lokalu . - ) -
. innych niz wedtug wariantu Il, przeston z materiatow czy
zajmowanego przez dany . . )
. Scianek dziatowych;
podmiot
na budynkach w formie reklamowej siatki lokalizowanych wytgcznie na a) o powierzchni ekspozycyjnej reklamy zajmujacej

ochronnej

czas prowadzenia robét
budowlanych i nie dtuzej niz na
1 rok, przy czym po likwidaciji

maksymalnie 25% powierzchni siatki ochronnej,

b) dla budynkéw wpisanych do rejestru zabytkéw bgdz do
gminnej ewidencji zabytkéw siatka ochronna musi

v siatki reklamowej, a dalszym przedstawia¢ rysunek elewacji budynku podlegajgcej pracom
prowadzeniu robot budowlanym przynajmniej na 75% powierzchni siatki
budowlanych, siatka ochronna ochronnej;
nie moze zawiera¢ kolejnej
reklamy

wolnostojgce w formie potykacza dla podmiotéw prowadzgcych a) lokalizowany wylgcznie na chodniku badz terenie

w pasie drogi lub na dziatalno$¢é w budynku w nalezgcym do podmiotu prowadzgcego dziatalnosé¢,
terenie nalezgcym lokalach zlokalizowanych na b) wytgcznie w sposéb nie powodujgcy utrudnien w ruchu
do podmiotu kondygnacjach innych niz parter | pieszym,

prowadzgcego i dla podmiotow prowadzgcych c) w odlegtosci do 2,0 m od wejscia do lokalu, ktérego
dziatalnos¢ dziatalnos¢ w lokalach reklama na potykaczu dotyczy,

V zlokalizowanych w parterze d) wykonany z metalu, drewna, tablicy z powtoka, na ktérej

mozna zapisywac informacje kreda lub pisakiem,
e) 1 potykacz na 1 wejscie do budynku, w przypadku gdy
wejscie prowadzi do kilku lokali informacja na potykaczu
moze dotyczy¢ kilku podmiotéw jednoczesnie,
f) wytacznie w godzinach funkcjonowania lokalu i w
godzinach dostepnosci dla klientow;
na lambrekinie w formie logo, logotypu w pasie drogi wytgcznie dla a) lokalizowane w pasie drogi w odlegtosci od 0 do 10,0 m od
markizy lub Vi podmiotéw prowadzgcych elewacji z oknami nalezgcymi do lokalu prowadzgcego
parasola dziatalno$¢ w lokalach dziatalnos$¢ lub na terenach nalezgcych do podmiotu

przestaniajgcych

zlokalizowanych w parterze

prowadzgcego dziatalnosé,
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przestrzenh ogrodka b) wytacznie za zgodg zarzadcy drogi i w sposéb nie
gastronomicznego ALBO powodujgcy utrudnien w ruchu pieszym i kolowym,
oraz na elementach c) logo lub logotyp mogg zajmowa¢ maksymalnie 20%
wyposazenia na terenie nalezgcym do danego | powierzchni lambrekinu oraz do 10% powierzchni elementéw
ogrodka podmiotu zaréwno dla wyposazenia ogrédka gastronomicznego,
gastronomicznego podmiotéw prowadzgcych d) markizy i parasole muszg by¢ wykonane w kolorystyce
takich jak krzesta, dziatalnos¢ w lokalach jednolitej dla 1 podmiotu prowadzacego dziatalnos¢,
stoly, elementy zlokalizowanych w parterze jak i | wylgcznie w kolorze biatym (RAL 9010) albo odcienie
oddzielajgce dla podmiotéw prowadzgcych szarego albo odcienie bezowego;
przestrzeh ogrodka dziatalnos¢ w budynku
od przestrzeni ulicy w lokalach zlokalizowanych na
w pasie drogi lub na kondygnacjach innych niz parter
terenie nalezagcym
do podmiotu
prowadzacego
dziatalnosé
wolnostojgce w formie stupow dowolny podmiot, zarzadca a) o wysokosci do 3,5 m i $rednicy podstawy do 1,5 m;
Vi ogtoszeniowo —
reklamowych
wbudowanych w przystanki dowolny podmiot, zarzadca a) w formie citylight,
VIl komunikacji publicznej b) wbudowanych w maksymalnie jeden bok lub panel
przystanku;
w formie billboardu dowolny podmiot, zarzadca a) o maksymalnej powierzchni ekspozycyjnej do 18,0 m?,
gdzie gorna krawedz billboardu siega maksymalnie 10,0 m
n.p.t,
b) maksymalnie 1 billboard na nieruchomosci w pasie do
80,0 m od granicy dziatki drogowej drogi publicznej,
IX c) lokalizowane:
— minimum 20,0 m od krawedzi jedni drogi wojewddzkiej,
— minimum 8,0 m od krawedzi jedni drogi powiatowej,
— minimum 6,0 m od krawedzi jedni drogi gminnej,
— minimum 10,0 m od jakichkolwiek budynkow;
— minimum 3,0 m od granicy dziatki;
reklamy czasowe X w formie plakatéw, baneréw, | wylgcznie na maksymalnie 1 a) z wyraznie oznaczong datg, kiedy ma miejsce reklamowane

tablic, ekspozytorow,

miesigc przed datg kiedy ma

wydarzenie oraz danymi podmiotu odpowiedzialnego za
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potykaczy, tablic
umieszczanych na stupach
ogtoszeniowo —
reklamowych, ogrodzeniach,
latarniach ulicznych

miejsce reklamowane
wydarzenie oraz maksymalnie 7
dni po dacie kiedy ma miejsce
zakohczenie reklamowanego
wydarzenia,

lokalizacje reklamy, umozliwiajgcymi petng identyfikacje tego

podmiotu,

b) o powierzchni ekspozycyjnej:
— pojedynczego plakatu, banera i tablicy do 3,0 m2,
— pojedynczego ekspozytora do 6,0 m?,

c) o wysokosci maksymalnej ekspozytoréow i wolnostojgcych
tablic 6,0 m.
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